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Introducao

Neste relatdrio, examinam-se as relagdes entre a varidvel demogrdfica sexo e os diversos indicadores
que sdo levantados na pesquisa com amostra estratificada e representativa geograficamente de 2.000
entrevistados adultos pela pesquisa Global Entrepreneurship Monitor (GEM) em 2024.

Os indicadores considerados no relatério para diferenciar o empreendedorismo feminino e masculino
no Brasil sdo: os estdgios dos empreendimentos; as motivagdes para empreender; as caracteristicas
socioeconomicas dos empreendedores (escolaridade, faixa etdria, renda familiar e cor/raga); o tipo de
atividades dos negdcios; as caracteristicas dos empreendimentos (procedéncia do cliente, inovacdo e
geragdo de postos de trabalho); a busca de dérgdos de apoio para a criagdo e desenvolvimento do negdcio;
e como a populagdo brasileira percebe o empreendedorismo e seus principais sonhos.

No presente ciclo da pesquisa, reportado neste documento, a pesquisa teve a coordenacgdo institucional
da Anegepe (Associacdo Nacional de Estudos de Empreendedorismo e Gestdo de Pequenas Empresas).
A pesquisa GEM é uma das principais fontes de informagdo sobre a dindmica empreendedora no mundo.
Enfatiza-se que a concepgdo de empreendedorismo adotada é ampla e compreende quaisquer iniciativas
ou comportamentos de criagdo de um novo empreendimento, informal ou formal, atividade individual ou
autdbnoma, nova empresa ou expansdo de negdcio jé existente.

A pesquisa Global Entrepreneurship Monitor (GEM) teve seu inicio em 1999, gracas ao pioneirismo da
parceria entre o Babson College, em Boston (EUA), e da London Business School, no Reino Unido.

O Brasil participa da pesquisa GEM desde 2000, completando 25 anos consecutivos no estudo.
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Os dados de 2024 apresentados na
Tabela 1 mostram as taxas especificas de
empreendedorismo total e desdobradas pelos
estdgios dos empreendimentos segundo o sexo.
Verifica-se que os homens exibem maiores taxas do
que as das mulheres tanto no empreendedorismo
total quanto em todos os estdgios de negdcio.

A taxa de empreendedorismo total (TTE) masculina
(38,9%) € cerca de 11 pontos percentuais (p.p.)
superior & observada entre as mulheres (28,1%).

Examinando-se a taxa de empreendedorismo
inicial (TEA), verifica-se que a taxa masculina
supera a taxa feminina por aproximadamente
4 pontos percentuais (p.p.). E, ao desdobrar as
taxas do empreendedorismo inicial, nota-se que
a menor diferenca se situa no empreendedorismo
nascente, em que as mulheres ficam a apenas 0,6
p.p. de distGncia dos homens: estes com 9,1% e
aquelas com 8,5%. A diferenca atinge 3,4 p.p. no
empreendedorismo novo — 13,4% entre os homens
e 10% entre as mulheres. As mulheres atingem
quase 10% no empreendedorismo estabelecido,
a uma distGncia de 7 pontos percentuais dos
homens, que exibem quase 17%.

Tabela 1

Estagio do empreendimento
segundo o sexo

Box 1.1
Taxas de empreendedorismo

As taxas de empreendedorismo calculadas pelo GEM
sdo obtidas a partir de dados coletados junto a uma
amostra probabilistica da populagéo de 18 a 64 anos.
Os resultados apresentados neste documento levam em
consideracdo especificamente a populacdo dividida em
trés faixas etdrias (de 18 a 34 anos, de 35 a 54 anos e
de 55 a 64 anos).

A taxa de empreendedorismo total (TTE) expressa
a proporcdo da populagdo, nas trés faixas etdrias,
envolvida em negdcios, nas fases de criagdo ou
manutencdo. Essa taxa é composta por trés outras:
a taxa de empreendedores nascentes — proporcdo
da populacdo envolvida, nos ultimos 12 meses, com
empreendimentos em fase de criacdo ou j& em operagdo
e remunerando seus sécios ou empregados por, no
mdximo, 3 meses; a taxa de empreendedores novos
— proporc¢do da populacdo que é ao mesmo tempo
proprietdria e administradora de algum negdcio com,
no minimo, trés meses e, no mdximo, trés anos e meio
de operagdo. A combinagdo da taxa de empreendedores
nascentes e novos resulta na taxa de empreendedores
iniciais (TEA), muitoimportante para andlises agregadas
das primeiras fases do empreendedorismo; e taxa de
empreendedores estabelecidos (EBO) — proporcdo da
populacdo envolvida em negdcios com mais de 3 anos
e meio de existéncia.

Taxas especificas! de empreendedorismo segundo o estdgio do empreendimento por sexo -

Brasil - 2024

—————
Estdgio Masculino Feminino
Empreendedorismo total (TTE) 38,9 28,1
Empreendedorismo inicial (TEA) 22,3 18,4
Nascentes 9,1 8,5
Novos 13,4 10,0
Empreendedorismo estabelecido (EBO) 16,8 9,8

Fonte: GEM Brasil 2024
1 Percentual da populagdo de 18 a 64 anos. A soma das taxas parciais pode ser diferente da taxa total, pois empreendedores com mais de um
empreendimento sdo contabilizados mais de uma vez.
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O Grdfico 1 mostra a evolucdo das taxas do
empreendedorismo total (TTE) por sexo de 2019
a 2024. Ainda que a favor dos homens, a menor
diferenca entre os sexos aconteceu em 2019, com
apenas 4,4 p.p. A partir dai, os anos de pandemia

Recorte Tematico: Sexo ® O 5

afetaram a diferenca entre as taxas TTE de
homens e mulheres, pois observa-se que se amplia
sucessivamente, sendo que em 2023 alcancga
pouco mais de 15 p.p. Em 2024, as mulheres
diminuem esta diferenca para 10,8 p.p.

Grafico 1 Evolucdo das taxas? (%) de empreendedorismo total por sexo - Brasil - 2019:2024
=== Masculino Feminino
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Fonte: GEM Brasil 2019 a 2024
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Nesta secdo, desenvolvem-se as andlises a
respeito das motivacdes que impulsionam os
empreendedores brasileiros a iniciarem suas

jornadas empreendedoras, efetuando-se as

comparacdes entre 0s sexos.
Os percentuais das motivagoes dos
empreendedores iniciais por sexo sdio mostrados
na Tabela 2. Observa-se que hd diferencas
entre as motivagdes mais intensas entre os
empreendedores iniciais homens e mulheres.
Assim, 77% das mulheres apontam a motivacdo
“Para ganhar
sdo escassos” comparativamente a 71% dos

a vida porque os empregos

homens, uma diferenca de 7 p.p. A segunda

motivacdo mais intensa entre elas é “Para
fazer a diferenca no mundo”, que é indicada por
76% das empreendedoras iniciais e um pouco
menos pelos empreendedores, 73,4%. Entre os
empreendedores a motivagdo mais intensa é

“Para construir uma grande riqueza ou uma renda
muito alta” (74%), com uma diferenca de 10 p.p.
entre as empreendedoras (64%). A motivacdo
menos intensa para ambos os sexos é a “Para
continuar uma tradicdo familiar”; no entanto, mais

Motivacao para empreender
no Brasil segundo o sexo

Box 2.1

Desde a sua criagdo, o GEM distingue a motivacgdo
para a atividade empreendedora em duas categorias:
oportunidade (identificacéio de uma oportunidade de
negdcio a ser aproveitada) ou necessidade (garantia
de subsisténcia). Entretanto, existe um reconhecimento
que essa dicotomia ndo reflete bem as nuances das
motivagoes para a criagdo dos negdcios. Assim sendo,
a pesquisa GEM Global, a partir de 2019, passa a incluir
questdes capazes de captar multiplas motivagdes.

Dessa forma, os empreendedores podem se posicionar
em uma escala de concorddncia Likert (cinco pontos)
diante de quatro afirmagdes que representam as
diferentes motivacdes consideradas na pesquisa: (i)
para fazer a diferenca no mundo; (i) para construir uma
grande riqueza ou renda muito alta; (iii) para continuar
uma tradicdo familiar; e, por fim, (iv) para ganhar a vida
porque 0s empregos sdo €scassos.

No Brasil, embora seja considerado esse aprimoramento
na metodologia internacional, com o objetivo de dar
continuidade & série histdrica obtida, ainda foi mantida a
coleta dos dados que permite o cdlculo dos indicadores
de necessidade e oportunidade (dicotémical).

homens indicam essa motivacdo — quase 40% -
comparativamente as mulheres — cerca de 30%
— ou seja, com uma diferenca de 10 p.p.

Percentual dos empreendedores iniciais! segundo as motivag¢des para comegar um novo negdcio

Tabela 2 .
por sexo - Brasil - 2024

————

Motivacdo Masculino Feminino
Para fazer diferenca no mundo 73,4 76,0
Para ganhar a vida porque os empregos sdio escassos 71,0 77,2
Para construir uma grande riqueza ou uma renda muito alta 74,0 64,1
Para continuar uma tradicdo familiar 39,9 30,1

Fonte: GEM Brasil 2024

t Empreendedores iniciais que concordam totalmente ou parcialmente com cada uma das motivacdes. As motivagdes néo séo excludentes, ou seja,
o empreendedor pode ter concordado com mais de uma alternativa apresentada.

Quando se examinam as motivagdes para iniciar a
jornada empreendedora de forma dicotémica, por
oportunidade ou necessidade, as diferencas entre
homens e mulheres ficam bastante evidentes.

Mais homens empreendem por oportunidade do
que por necessidade, como se pode ver na Tabela
3-12,7% versus 9%. Isso significa que, em termos
de proporcdo da taxa de empreendedores iniciais
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(TEA), quase 58% deles s@o impulsionados por
oportunidade e 41% por necessidade. Ou seja,
para cada 100 empreendedores que iniciam
seus negdcios por necessidade, tem-se 140 que
s@o motivados pelas oportunidades. Entre as
mulheres hd praticamente um empate entre as
taxas da TEA — 8,8% por oportunidade para 8,9%
por necessidade —, representando as seguintes

Recorte Tematico: Sexo

propor¢gdes da TEA: 48% por oportunidade e
quase 49% por necessidade. Assim, a razdo entre
as taxas é de 1, significando que para cada 100
mulheres que iniciam seus empreendimentos por
oportunidade hd outras 100 que empreendem por
necessidade; isso demonstra que, relativamente
ados homens, a motivacdo por necessidade é mais
intensa.

Motivacdo para empreender, por sexo (empreendedores iniciais): taxas?! (em %) para

Tabela 3 oportunidade e necessidade, proporcdo sobre a TEA2? (em %), e razdo® entre oportunidade e
necessidade - Brasil - 2024
O
Masculino Feminino

Motivagdo

Taxas Proporcdo sobre a TEA Taxas Proporgdo sobre a TEA
Oportunidade 12,7 57,6 8,8 48,0
Necessidade 9,0 41,1 8,9 48,9
Razdo 14 1,0
Fonte: GEM Brasil 2024

1 Percentual da populagdo de 18 a 64 anos.

2 Proporgdo sobre a TEA: A soma pode ndo totalizar 100%, pois em alguns empreendimentos ndo é possivel distinguir a motivagdo para

empreender.

3 Exemplo de interpretagdo: para cada 100 mulheres que empreendem por necessidade, existem 100 que empreendem por oportunidade.

A evolucdo das propor¢gdes da taxa de
oportunidade sobre a TEA segundo o sexo é
apresentada no Grdfico 2. Para ambos os sexos,
hd uma tendéncia geral de aumento desta
proporcdo, com pico no ano de 2023, e um certo
recuo em 2024. Os empreendedores iniciais no
primeiro ano da pandemia (2020) representavam
quase 49% da TEA, subindo continuamente até

quase 63% em 2023, mas recuou cerca de 5

p.p. em 2024, chegando a 57,6%, equiparando-
se aos 57,3% atingidos em 2022, no fim da
pandemia. As empreendedoras iniciais apesar de
dpresentarem proporgdes menores que as dos
homens, elas também exibem uma tendéncia
de aumento, partindo de 39% em 2020, subindo
aproximadamente 14 p.p. até 2023, e em seguida
se observa também entre elas um decréscimo de 5
p.p., chegando a 48% em 2024.

Grafico 2 Evolucdo da proporcdo da taxa de oportunidade sobre a TEA (em %) por sexo - Brasil - 2020:2024
D
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Fonte: GEM Brasil 2020 a 2024



GEM: Global Entrepreneurship Monitor

03 |

A andlise dos dados exibidos no Grdfico

3 indicam a maior escolarizacdo das
empreendedoras brasileiras comparativamente
a dos empreendedores homens. Tomando-se
os percentuais no empreendedorismo total
(representando o empreendedorismo inicial mais
o estabelecido), percebe-se que cerca de 20%
das mulheres possuem fundamental incompleto
ou completo em contraste com aproximados 32%
dos homens. Ainda no empreendedorismo total,
aglutinando-se as empreendedoras com ensino
médio completo e superior completo ou maior, elas
totalizam 80% comparados aos cerca de 68% dos

homens.

Grafico 3

Caracteristicas socioeconomicas
dos empreendedores brasileiros
segundo o sexo

Examinando-se a distribuicdo da escolaridade dos
empreendedores iniciais, as mulheres mostram
maior escolaridade relativamente aos homens,
visto que as empreendedoras com nivel de
escolaridade “ensino médio completo” e “superior
completo ou maior” somam quase 80% e os
homens 71,4%. Estes por sua vez, apresentam
percentual maior (28,6%) do que as mulheres
nos subgrupos dos empreendedores com ensino
fundamental incompleto ou completo, 20,4%.

Focalizando os empreendedores estabelecidos,
os homens exibem praticamente o dobro das
mulheres (36%) com escolaridade fundamental
incompleto ou completo. Por outro lado, as
mulheres, com 81%, superam em praticamente
17 p.p. os homens — com cerca de 64% — no que
se refere & escolaridade ensino médio completo e
superior completo.

Distribuicdo percentual dos empreendedores segundo a escolaridade! por sexo - Brasil - 2024

@ Fundamental incompleto @ rundamental completo

Médio completo . Superior completo ou maior

o
£
é Iniciais _ 50,5 29,2
L
2
£
0 20 40 60 80 100

Fonte: GEM Brasil 2024

1 Fundamental incompleto = Nenhuma educagdo formal e Ensino Fundamental incompleto; Fundamental completo = Ensino Fundamental completo
e Ensino Médio incompleto; Médio completo = Ensino Médio completo e Superior incompleto; Superior completo ou maior = Superior completo,
Especializagdo incompleta e completa, Mestrado incompleto e completo, Doutorado incompleto e completo.
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Filtrando-se os dados por sexo, a distribuicdo
percentual dos empreendedores por faixas etdrias
e pelos estdgios dos empreendimentos é mostrada
no Grdfico 4.

No empreendedorismo total,
os homens, na faixa etdria mais jovem, de 18 a
34 anos, superam as mulheres por apenas 1,4
p.p-; na faixa intermedidria, sdo as mulheres que
ultrapassam os homens, com uma diferenca
pequena de praticamente 1 p.p. — 49,2% versus
48,3%. Na faixa dos empreendedores seniores,
homens e mulheres apresentam percentuais
muito préximos, com uma diferenca de apenas 0,6
p.p., as mulheres representam 18% e os homens
17,4%. As diferencas, portanto, ndo parecem ser
significativas nessa faixa.

observa-se que

No empreendedorismo em estdgio inicial, hd
diferencas um pouco maiores — de até 4 p.p.
como na faixa etdria mais jovem — entre os
empreendedores iniciais: mais homens (43,5%) do

Grafico 4
aEE——
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que mulheres (39,5%). Diferenca similar, de 4,2 p.p.,
desta vez a favor das mulheres, ocorre na faixa
etdria intermedidria, em que as empreendedoras
representam 47,3% e os empreendedores somam
43,1%. Na faixa de idade mais velha, a diferenca
€ muito pequena - 13,4% entre os homens e
de 13,2% entre as mulheres. Pode-se, entdo,
depreender que hd uma leve tendéncia para que as
mulheres iniciem os seus negdcios um pouco mais
tarde que os homens.

No estdgio de empreendimentos estabelecidos,
(1.6 p.p)
homens e mulheres mais jovens, sendo 21,7%
entre os empreendedores e 20,1% entre as
empreendedoras. Na faixa etdria intermedidria,
a diferenca é ligeiramente maior, 2,7 p.p., pois
hd quase 56% de homens versus 53,2% de
mulheres. Na faixa etdria dos seniores, sdo as
mulheres que apresentam maior
26,7%, comparativamente aos homens, 22,4%,
representando 4,3 p.p. de diferenca.

observa-se pouca diferenca entre

percentual,

Distribuicdo percentual dos empreendedores segundo a faixa etdria por sexo - Brasil - 2024
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Fonte: GEM Brasil 2024

O Grdfico 5 mostra a distribuicdo dos

empreendedores segundo a renda familiar
(indicadas em faixas de saldrios minimos - SM)

por sexo.

No empreendedorismo total, aglutinando-se as
trés menores faixas de renda familiar (até 3 SM)

e as duas maiores (mais de 3 SM), observa-se que
as mulheres predominam, com 56,2%, na categoria
inferior de renda, em que os homens apresentam
43,4%. Na categoria superior — de mais de 3
saldrios minimos — predominam os homens, 56,5%,
relativamente as mulheres, que totalizam 43,7%.
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O exame do estdgio inicial revela que hd maior
concentracdo de mulheres na faixa de renda de
até 3 saldrios minimos, 58,6%, comparativamente
aos homens, 47,1%. Na faixa acima de 3 saldrios
minimos. os empreendedores totalizam cerca de
53%, ao passo que as mulheres ficam em torno de
41%.

Grafico 5

® &

No estdgio de negdcios estabelecidos, os homens
apresentam uma concentragdo de quase 62%
na faixa de renda familiar de mais de 3 saldrios
minimos, dado que na faixa de até 3 saldrios
minimos sdo praticamente 38%. J& entre as
mulheres, a distribuicdo € mais préoxima, com
ligeira diferenca a maior na faixa de até 3 saldrios
minimos (50,6%) e de 49,4% na faixa superior,
acima de 3 saldrios minimos, diferenca de apenas
1.2 p.p.

Distribuicdo percentual dos empreendedores segundo a renda familiar por sexo - Brasil - 2024

. Até 1 saldrio minimo

@ Moais de 3 até 6 saldrios minimos
Total
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o
N
o
N
o

. Mais de 1 até 2 saldrios minimos

Mais de 2 até 3 saldrios minimos

Mais de 6 saldrios minimos

28,7 15,0
29,7 11,7
21,7
20,4
27,9 33,8
60 80 100

Fonte: GEM Brasil 2024

A andlise do Grdfico 6 revela que, no geral,
hd predomindncia da corfraga preta ou parda
tanto no empreendedorismo total, quanto nos
estdgios iniciais e estabelecidos para ambos os
sexos, com apends uma excecdo — as mulheres
brancas predominam entre as empreendedoras
estabelecidas, com 50,8%.

No empreendedorismo total, os empreendedores
pretos ou pardos sdo 54,7%, e as empreendedoras
pretas ou pardas somam 51,7%. Entre os
empreendedores iniciais, a diferenca entre mulheres
e homens é menor, de 1,4 p.p., pois o percentual
entre as empreendedoras é de 57,4% e entre os
empreendedores é de 56%. No empreendedorismo
estabelecido, como jé se indicou anteriormente,

os pretos e pardos predominam entre os homens,

com 52,3%, estabelecendo uma disténcia de 10,8
p.p. com as empreendedoras pretas/pardas, que
somam 41,5%.

E interessante notar que a presenca de
empreendedores de cor/raga amarela ou indigenas
€ maior no empreendedorismo feminino — 5,3%
no empreendedorismo total — comparativamente
aos 4,2% entre os homens. Os empreendedores
iniciais da cor/raca amarela ou indigena sdo mais
numerosos (6,1%) do que entre as mulheres (4,1%),
diferenga de 2 p.p. Porém, entre as empreendedoras
estabelecidas, representam 7,7%, ao passo que
entre os empreendedores estabelecidos sdo bem
menos representados (2,1%), com uma distdncia

de 5,6 p.p.
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Grafico 6 Distribuigdo percentual dos empreendedores segundo a cor/raga por sexo - Brasil - 2024
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Fonte: GEM Brasil 2024
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Nesta se¢do, examinam-se as principais atividades
econdmicas dos negdcios dos empreendedores
iniciais por sexo.

A Tabela 4 exibe os percentuais distribuidos
pelas secbes de atividades conforme a CNAE
(Classificacdo Nacional de Atividades Econémicas).
Cerca de 81% das empreendedoras iniciais
concentram em apenas cinco sec¢des de atividades,
destacando-se a “Seg¢do G — Comércio; reparagdo
de veiculos automotores e motocicletas”, com
31,3%, sendo que quase 15% das empreendedoras
(aproximadamente metade das enquadradas

na secdo G) dedicam-se a negdcios no comércio
varejista de dois tipos: cosméticos, produtos de
perfumaria e de higiene pessoal; e artigos do
vestudrio e acessérios.

A segunda secdo de atividodes com maior
“Secdo
sendo que as

concentracdo é a I — Alojamento e

alimentacdo”, mulheres se
concentram nas atividades de restaurantes,
catering, bufés e similares, e poucos sdo os
negocios das empreendedoras que se voltam para

hospedagem.

A seguir, quase 10% das mulheres tém negdcios na
“Sec¢do C - Industrias de transformagdo”, em que
as atividades envolvem fabricagdo de produtos
diversos, moveis, confeccdo de pecas de vestudrio,
de produtos téxteis e fabricagdo de mdveis.

As atividades de saude humana (no geral,
outros profissionais de saude que ndo médicos e
dentistas) e servicos sociais, da “Secdo Q — Saude
humana e servigos sociais”, representam 9,5%
dos negdcios das mulheres. A representacdo dos

homens nessa secdo é cerca de quatro vezes
menor que a das mulheres.

® O 1

Atividade dos empreendedores
brasileiros segundo o sexo

Box 4.1

Cabe observar que até a edicdo anterior do GEM, as
atividades econdmicas eram apresentadas e analisadas
seguindo-se as classes CNAE (Classificacdo Nacional
de Atividades Econdmicas) que apresentavam
maiores percentuais, até atingir total ao redor de
50% das atividades econémicas mencionadas pelos
empreendedores. Como um avanco na forma de
representar melhor o total das atividades econémicas
desenvolvidas pelos empreendedores brasileiros,
examinam-se agora todas as atividades agregadas
pelas respectivas se¢des identificadas na CNAE. Deste
modo, quer sejam atividades mais frequentes ou pouco
frequentes, todas elas sdo incluidas nos dados e nas
tabelas que se seguem.

E as atividades da “Secdo S — outras atividades de
servicos” somam cerca de 9% dos negdcios das
empreendedoras iniciais (cerca de 5 p.p. a mais que
a soma dos homens), concentrados nos servicos de
cabeleireiros e tratamento de beleza.

Comparativamente, os empreendedores iniciais
apresentam um espectro maior de atividades
— oito secbes de atividades, que totalizam
praticamente 83% dos negdcios. Cerca de 23%
dos empreendedores iniciais tém negdcios
classificados na “Sec¢do G — Comércio; reparagdo
de veiculos automotores e motocicletas”,
concentrados em muitas atividades de comércio
varejista e vdrios em manutengdo e reparacdo de
veiculos automotores. Os empreendedores do sexo
masculino apresentam uma frequéncia 8,4 p.p.

menor do que a delas.

A “Secdo F — Construgdo” representa 11,6% dos
negdcios dos empreendedores, que se dedicam a
construcdo de edificios, a obras de acabamento,
servicos especializados para construcdo e outros.
Menos de 2% das empreendedoras possuem
negdcios relacionados a essa segdo.
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Na “Secdo M — Atividades profissionais, cientificas
10% dos
empreendedores (praticamente o dobro do que se

e técnicas”, encontram-se quase
observa entre as empreendedoras), cujos negdcios
envolvem atividades juridicas, de engenharia, de
publicidade, consultoria de gestéo e outras.

As atividades de alimentacdo na “Secdo | —
Alojamento e alimentacdo” representam 9,6% dos
negdcios dos empreendedores e ndo se registram
entre os homens empreendimentos na atividades
de hospedagem. A representacdo dessa secdo
entre as empreendedoras iniciais € mais do que o
dobro, ou, precisamente 12,3 p.p.

Os negécios da “SegGio H -
armazenagem e
9%, sendo que se destacam sobretudo os
empreendimentos em transporte
de carga e tdxi

Transporte,
correio” sdo praticamente
rodovidrio
(incluso os motoristas por
aplicativos). As atividades desta sec¢do sdo pouco
representativas entre as empreendedoras (0,6%).

Recorte Tematico: Sexo
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A seguir, entre os homens tém-se quase 8% de
seus empreendimentos nas atividades da “Secdo
C — Industria de transformagdo”, havendo grande
dispersdo no tipo de produtos manufaturados e
atividades de manutencdo industrial a que eles
se dedicam. Essa secdo representa quase 2 p.p.
a mais entre as empreendedoras, contudo elas
estdo fortemente concentradas em atividades de
manufatura de produtos téxteis e de vestudrio.

As atividades da “Secdo N - Atividades
administrativas e servicos complementares” sdo
o foco dos negdcios de 6,5% dos empreendedores
iniciais, com participacdo relevante em negdcios
relacionados & organizagdo de eventos. Entre as
empreendedoras, essa se¢do representa menos de
1%.

As atividades da “Secdio A — Agricultura, pecudria,
producdo florestal, pesca e aquicultura” se dedicam
5,7% dos empreendedores e apenas 1,5% das
empreendedoras.
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Tabela 4
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Percentual das principais atividades dos empreendedores iniciais segundo o sexo - Secoes CNAE -

Brasil - 2024
L
Percentual de empreendedores iniciais (%)

Denominagdo Secdo

Total (inicial) Masculino Feminino
Comércio; reparagdo de veiculos G 26,9 22,9 31,3
automotores e motocicletas
Alojamento e alimentacdo | 15,4 9,6 219
Industrias de transformagéo C 8,7 7.8 9,7
Atividades profissionais, cientificas M 7,7 9,9 5,2
e técnicas
Construcéio F 7,0 11,6 1,7
Outras atividades de servicos S 6,2 3.8 89
Salde humana e servigos sociais Q 5,8 2,5 9,5
Transporte, armazenagem e correio H 5,0 89 0,6
Agricultura, pecudria, producéo A 38 57 15
florestal, pesca e aquicultura
Aividades administrativas e N 37 6.5 0,6
servicos complementares
Servicos domésticos T 2,6 0,9 4,5
Informagdo e comunicagdo J 2,3 34 11
Atividades imobilidrias L 13 25 0,0
Outros 37 4,0 34
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: GEM Brasil 2024

A Tabela 5 exibe os percentuais por se¢es de
atividades dos empreendedores estabelecidos
segundo o CNAE
Atividades Econémicas).

(Classificagcdo Nacional de

Destacam-se para ambos os sexos 0s negdcios
dedicados as atividades da “Secdo G — Comércio;
reparagdo de veiculos automotores e motocicletas”
(sobretudo o comércio varejista), cerca de 22%
entre os homens e de 21% entre as mulheres.
Contudo, na distribuicdo desses negdcios por
perceber

7

especificas &
diferencas importantes entre os empreendedores

atividades possivel
estabelecidos do sexo masculino e feminino, por
exemplo: mais da metade das empreendedoras
classificadas nessa se¢do (11,7% do total) possuem
comerciais produtos

negocios varejistas  de

téxteis, artigos de vestudrios ou acessdrios e no
segmento de produtos de perfumaria e de higiene
pessoal. J& os homens, apesar de apresentarem
uma

concentracdo relevante em atividades

ligadas ao setor automotivo (manutengdo,
pecas e combustiveis), 8,2% do total, sdo mais
diversificados no que se refere as atividades
da Secdo G nas quais os seus negdcios sdo
classificados.

\

Nas atividades relacionadas & “Secdo F -
Construgdo” hd quase 18% dos homens, com
maiores percentagens em construcdo de edificios,
instalacbes elétricas e obras de acabamento.
Em contraste, pouco mais de 1% das mulheres,
empreendedoras estabelecidas, se dedicam ds

atividades relacionadas & construcdo.
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Nas atividades da “Secdo C - Industrias de
transformacgdo”, os percentuais dos dois sexos
estdo bem préximos, com 15% entre os homens
e quase 14% de mulheres. Porém, as escolhas
das atividades a que se dedicam mostram
padroes de preferéncias bem distintos entre os
sexos. Entre as empreendedoras, 7% delas (mais
da metade da secdo) atuam em atividades de
manufatura de produtos de vestudrio e téxteis,
ou seja, apresentam uma alta concentracdo delas
em poucas atividades do setor industrial. J& os
empreendedores
nessa secdo, se distribuem em uma quantidade
bem maior de atividades, em outros termos, sdo

estabelecidos, classificados

mais diversificados.

Nas atividades da Atividades
profissionais, cientificas e técnicas”, destacam-
se as mulheres com pouco mais que o dobro do
percentual exibido pelos homens — quase 17%
entre elas e 8% entre os homens. Entre as mulheres,
preponderam as atividades juridicas (frequéncia 4
vezes maior do que a registrada entre os homens).
Nas atividades de publicidade e de engenharia, se
encontram mais mulheres do que homens. H& mais
homens (mais do que o dobro) do que mulheres
se dedicando das atividades de contabilidade,

“Secdo M -

consultoria e auditoria.

Recorte Tematico: Sexo
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A “Secdo S - Outras atividades de servigos”
concentra 15% dos negdcios das mulheres e
apenas 3,5% dos homens. Elas se concentram nos
servicos de cabeleireiros e outras atividades de
tratamento de beleza e também nas atividades de
servigos pessoais, sendo que poucos homens tém
negdcios nestas atividades.

Dedicam-se as atividades da “Secdo Q — Saude
quase 10% de
mulheres, praticamente cinco vezes mais do que
os homens, que exibem apenas 1,6%. Entre as
principais atividades dessa secdo, os homens
constam naquelas exercidas por
odontdlogos, tendo-se o dobro de mulheres nestas

humana e servicos sociais”

médicos e

atividades. As mulheres se distribuem nas demais
atividades de profissionais da drea de saude, em
que os homens ndo se mostram presentes.

Nas atividades da
pecudria, produgdo florestal, pesca e aquicultura”,
predominam os homens com cerca de 7% em
comparagdo aos apenas 2% de mulheres. Os
negdcios da “Sec¢do N — Atividades administrativas
e servicos complementares” representam quase
7% dos empreendimentos masculinos e 4% dos

“Secio A - Agricultura,

femininos.
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Percentual das principais atividades dos empreendedores estabelecidos segundo o sexo - Secdes

Tabela s CcNAE - Brasil - 2024
>
Percentual de empreendedores estabelecidos (%)

Denominagdo Secdo

Total (estabelecido) Masculino Feminino
Comércio; reparacdo de veiculos G 21,7 22,1 21,1
automotores e motocicletas
Industrias de transformacdo C 14,6 15,3 13,6
Construcdo F 11,3 17,7 1,1
Atividades profissionais, cientificas M 11,3 8,1 16,6
e técnicas
Outras atividades de servicos S 7.8 3,5 14,7
Aividades administrativas e N 5,7 6,8 3,9
servicos complementares
Transporte, armazenagem e correio H 5,4 8,2 0,9
Agricultura, pecudria, produgdo A 51 6,9 2,1
florestal, pesca e aquicultura
Saude humana e servicos sociais Q 4,7 1,6 9,6
Alojamento e alimentacdo | 4,5 3,5 6,2
Atividades imobilidrias L 2,1 2,8 0,9
Servigos domésticos T 2,0 0,6 4,2
Informacgdo e comunicagdo J 1,8 2,2 1,1
Artes, cultura, esporte e recreacdo R 1,1 0,5 2,0
Educacdo P 0,8 0,0 2,1
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: GEM Brasil 2024
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Caracteristicas dos
empreendimentos segundo o
sexo do empreendedor

Examinam-se na Tabela 6 os percentuais de
procedéncia dos clientes, por sexo, comparando-
se os empreendedores iniciais e estabelecidos.
Observa-se que, no geral, mais de 94% dos
clientes sdo ou serdo da cidade em que os
empreendedores residem, sendo praticamente
0s mesmos percentudis apontados pelos
empreendedores iniciais e estabelecidos homens
- 94,2% e 94,6%, respectivamente — e um pouco
mais entre as empreendedoras, alcangando 97,2%
entre as iniciais e 97,9% entre as estabelecidas.
Na categoria clientes atuais ou futuros que sdo
de outra cidade ou estado do Brasil, os homens
superam as mulheres, dado que sdo 55,3%
dos empreendedores iniciais versus 35,4% das

empreendedoras, uma diferenca de praticamente

Tabela 6 sexo - Brasil - 2024

20 p.p. Quanto aos empreendedores estabelecidos,
hd 64,7% entre os homens e 585% entre as
mulheres, com uma diferenca menor, de 6,2 p.p. Isto
significa que a medida que os empreendimentos
das mulheres amadurecem e se tornam mais
longevos, o alcance de clientes se amplia. Quando
se analisa a categoria tem ou terdo clientes fora
do Brasil, hd 6,2% entre os empreendedores
59% das
empreendedoras, uma diferenga muito pequena,

iniciais comparativamente  aos
de apenas 0,3%. Todavia, essa diferenca se amplia
consideravelmente — 5,2 pontos percentuais — em
favor das empreendedoras estabelecidas, que
atingem quase 11%, em contraste com os 5,7%
registrados pelos empreendedores estabelecidos.

Percentual dos empreendedores iniciais e estabelecidos segundo a procedéncial do cliente por

D
Locais em que o empreendedor

afirma que tem/terd clientes

Na cidade em que mora
Em alguma outra cidade ou estado do Brasil
Fora do Brasil

Masculino Feminino
Iniciais Estabelecidos Iniciais Estabelecidos
94,2 94,6 97,2 97,9
55,3 64,7 354 58,5
6,2 5,7 5,9 10,9

Fonte: GEM Brasil 2024

1 As procedéncias dos clientes ndo sdo excludentes, ou seja, o empreendedor pode ter escolhido mais de uma alternativa apresentada.

O impacto do empreendimento em termos de
ter ou que ambicionam ter clientes nos Gmbitos
nacional ou internacional, conjugado com inovagdo
em produto/servigo ou no processo/tecnologia é o
foco da Tabela 7.

No geral estes impactos s@io bem pequenos, sendo
que relativamente G taxa de empreendedores
iniciais apenas 1,2% dos empreendedores do sexo
masculino estdo a frente de empreendimentos que
produzem impacto em &mbito nacional, no caso
das empreendedoras esse indice é ainda menor,
0,3%. No empreendedorismo estabelecido, apenas

Box 5.1

A pesquisa GEM para ponderar a respeito da intensidade
da inovagdo dos empreendimentos investiga a

abrangéncia (local, nacional ou mundial) da novidade
do produto/servico e assim como do nivel de atualidade
dos processos (tecnologias) utilizados. Ainda, de acordo
com a metodologia GEM, empreendimentos de impacto
em ambito nacional sdo aqueles cujo empreendedor
afirma que tem ou terd clientes procedentes de outras
cidades e estados do pafs e que o produto/servico ou o
processo (tecnologia) que utiliza pode ser considerado
uma novidade no nivel nacional. J& os empreendimentos
de impacto em dmbito internacional sdo aqueles que
tém ou terdo clientes procedentes de outros paises e que
o produto/servico ou o processo (tecnologia) que utiliza
pode ser considerado uma novidade em nivel mundial.
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0,6% dos empreendedores de ambos os sexos
lideram negédcios que geram impacto no mesmo
dmbito.

Empreendimentos com impacto internacional ndo
sdo verificados entre as empreendedoras, sejam
elas iniciais ou estabelecidas. Entre os homens os
indices sdo baixos: 0,3% entre os empreendedores
iniciais e de 0,1% entre os estabelecidos.

® & 18

O conjunto destes dados sinaliza a necessidade de
maior incentivo e apoio para que se elevem tanto
as iniciativas quanto as aspiragdes, maior acesso
e capacitacdo tanto para ampliagdo do escopo
geogrdfico dos negdcios quanto para agregagdo
de inovagdo em produtos e processos para que
se amplie a incidéncia de impacto nacional e
internacional liderados

pelos empreendedores brasileiros.

dos empreendimentos

Taxa dos empreendedores iniciais e estabelecidos segundo o impacto! do empreendimento em

Tabela 7 . ~ .
abeta termos de inovagdo por sexo - Brasil - 2024
G
Masculino Feminino

Impacto

Iniciais Estabelecidos Iniciais Estabelecidos
Impacto nacional 1,2 0,6 0.3 0,6
Impacto internacional 0,3 0,1 0,0 0,0

Fonte: GEM Brasil 2024

1 Impacto de dmbito nacional: o empreendedor afirma que tem ou terd clientes procedentes de pelo menos outras cidades e estados do pafis e que
o seu produto/servico ou o processo/tecnologia que utiliza podem ser considerados uma novidade em nivel nacional pelo menos. Impacto de
ambito internacional: o empreendedor afirma que tem ou terd clientes procedentes de outros paises e que o seu produto/servico ou o
processo/tecnologia que utiliza podem ser considerados uma novidade em nivel internacional.

A Tabela 8 exibe os dados relativos & geragdo
de ocupacdo por sexo. Quanto ao numero
atual de pessoas ocupadas, nota-se que os
empreendimentos dos

homens apresentam

melhores  resultados. Na  categoria  de

“nenhuma pessoa empregada”, o percentual
de empreendimentos das mulheres representa
quase o dobro relativamente ao dos homens
- 50,8% versus 26,9%. Jd na categoria de 1 a 5
pessoas ocupadas, 53,4% correspondem aqos
empreendimentos dos homens e 47,4% ao das
mulheres (diferenca de 5,7 p.p.). A diferenca cresce
nas categorias seguintes: de 6 a 19 pessoas tém-
se 13,6% dos homens e apenas 1,3% das mulheres
(distéincia de 12,3 p.p.); na categoria de 20 ou mais,
hd 6,1% dos empreendedores e apenas 0,5% das
mulheres.

Quanto & expectativa de criacdo de postos de
trabalho nos préximos cinco anos, percebe-se que
as mulheres superam os homens na categoria de
“nenhuma geragdo”, com 20,3% em comparagdo a
12,3% dos homens. No entanto, na categoria de 1
a 5 postos de trabalho, as mulheres superam os
homens, com aproximadamente 49% contra 39%,
uma diferenca de quase 10 pontos percentuais.
Essa expectativa cai para 24,8% entre as mulheres
em comparagdo a 29,7% entre os homens na
categoria de 6 a 19 postos de trabalho. Na
categoria de 20 postos ou mais, a diferenca se
torna ainda mais acentuada: apenas 6% das
empreendedoras, frente a 19% dos homens.
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Tabela 8 Distr_ibuigao percentual do total de empreendedores segundo geragdo de ocupagdo por sexo -
Brasil - 2023
D
Masculino Feminino
Numero de pessoas ocupadas atualmente
Nenhuma 26,9 50,8
lab 53,4 47,4
6al9 13,6 1,3
20 ou mais 6,1 0,5
100% 100%
Expectativa de criagdo de postos de trabalho (cinco anos)
Nenhuma 12,3 20,3
lab 39,0 48,9
6a19 29,7 24,8
20 ou mais 19,0 6,0
100% 100%

Fonte: GEM Brasil 2024
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Busca por orgaos de
apoio segundo o sexo dos
empreendedores

Focalizando-se a busca de drgdos de apoio, os
dados da Tabela 9 mostram que praticamente
40% dos empreendedores de ambos os sexos
buscam apoio na implementagdo de seu negécio,
portanto a maioria dos empreendedores brasileiros
o fazem sem qualquer tipo de apoio institucional.
Entre os empreendedores do sexo masculino que
buscam apoio, quase metade deles (49%) recorrem
a contadores, comparativamente aos quase 37%
das empreendedoras (12 p.p. de diferenca), ao
passo que o apoio de advogados é procurado por

cerca de 12% dos homens e 10% das mulheres.
Os drgdos do Sistema S sdo bastante procurados:
mais mulheres (38,5%) do que homens (30,1%)
buscam o Sebrae, enquanto o Senai é mais
procurado pelos homens (19,4%) do que pelas
mulheres (quase 13%). A busca pelo Senac
apresenta uma diferenca menor, com quase 11%
das mulheres e 8% dos homens. & a consultoria
privada é procurada por aproximadamente 7% dos
empreendedores e 6% das empreendedoras.

Tabela 9 Percentual do total de empreendedores segundo a busca de érgdos de apoio por sexo - Brasil - 2024
—

Orgdos de apoio Masculino Feminino
Procurou algum érgdo de apoio 42,2 40,7

Principais érgdos de apoio procurados?

Contador 49,0 36,6
Sebrae 30,1 38,5
Senai 19,4 12,9
Advogado 11,9 10,3
Senac 8,1 10,9
Consultoria privada 5,6 6.4
Outro? 71 6.2

Fonte: GEM Brasil 2024

1 A soma dessas op¢oes pode ndo totalizar 100% pelo fato de ocorrerem respostas multiplas.
2 Nessa classificagdo para o Brasil se enquadram: Associagdo de classe, Associacdo comercial, EMATER, instituicdes financeiras (bancos), Senar,

Senat, Sesi e Sindicato.
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A disposicao empreendedora
da populacao brasileira
segundo o sexo

Na pesquisa GEM, vdrios fatores relativos &

mentalidade empreendedora na populacdo

brasileira sdo examinados.

A Tabela 10 exibe afirmativas relativas a seis
fatores. O primeiro deles se refere a conhecer
pessoalmente alguém que tenha comecado um
novo negdcio nos ultimos 2 anos, o que significa
que a pessoa tem contato com modelos de
empreendedores. A diferenca entre os homens
e mulheres é pequena — praticamente 7 p.p. —
sendo que aproximadamente 78% dos homens
e 71% das mulheres tem esta proximidade
com pessoas empreendedoras. Outro fator se
relaciona G percepcdo de boas oportunidades
nos préximos seis meses para iniciar um novo
negoécio nas proximidades de onde vivem. Em
torno de 64% e 65% da populacdo — mulheres e
homens respectivamente —, afirmam perceber boas
oportunidades no curto prazo. Quanto ¢ avaliagdo
das préprias competéncias necessdrias para iniciar
um novo negdcio — conhecimento, habilidade e
experiéncia —, relativamente mais homens (74%)
do que mulheres (61%) se autopercebem com
essas competéncias empreendedoras.

Certamente que estes fatores influenciom na
intencdo futura de empreender, que é captada na
Ultima questdo, em que proporcionalmente, mais
homens (54%) do que mulheres (46,5%) manifestam
a intengdo de empreender nos préximos trés anos.
Esses percentuais representam os empreendedores
potenciais brasileiros, mulheres e homens, que, se
forem adequadamente incentivados e o contexto

geral seja favordvel, resultardo em mais pessoas
iniciando as suas trajetérias empreendedoras no
médio prazo — a menos que outros fatores ndo
favordveis os detenham. Estes se referem a dois
outros fatores: medo de fracassar e percepcdo de
facilidade ou ndo para empreender, que também
sdo enfocados na Tabela 10.

Box 7.1

A questdo e as afirmacdes usadas para avaliar as
percepcdes que a populacdo tem sobre si mesma
e sobre o ambiente em temas relacionados ao
empreendedorismo sdo as seguintes:

— Quantas pessoas vocé conhece que comegaram um
novo negdcio ou passaram a trabalhar por conta prépria
nos ultimos 2 anos?

Todos os entrevistados (adultos de 18 a 64 anos)
também respondem a essas afirmacdes utilizando
uma escala Likert*, com notas de 1 a 5, que expressam
grau de concorddncia, indo de discordo totalmente a
concordo totalmente.

—Nos préximos seis meses, haverd boas oportunidades
para iniciar um negdcio na cidade ou na regido onde
vocé mora.

— Vocé possui a habilidade, a experiéncia e o
conhecimento necessdrios para iniciar um novo negacio.
—Vocé ndo comecaria um negdcio por medo de fracassar.
— No Brasil é fdcil comecar um negdcio.

A pergunta de base para avaliar a intengdo de
empreender da populagdo é: “Nos proximos trés anos
Vocé espera iniciar — sozinho ou com outras pessoas
— um novo negocio ou algum tipo de atividade como
auténomo ou por conta propria?”

Desse modo, todas as pessoas entrevistadas
responderam a esta questdo, contudo, o percentual
taxa de empreendedores potenciais € calculada pelo
consdércio GEM como o percentual da populagdo adulta
ndo empreendedora que respondeu sim a questdo
apresentada, ou seja, nesse cdlculo sdo excluidos os
individuos classificados como empreendedores, sejam
eles nascentes, novos ou estabelecidos.

* Esta escala é assim denominada por ter sido criada por Rensis
Likert, em 1932. Nesta escala, os respondentes podem indicar o
grau em que concordam ou discordam de uma afirmativa. Para
isto, além dos pontos mdximos de concorddncia ou discordéncia,
indica-se, em cada ponto da escala, um ndmero atrelado & diregdo
e ao grau que expressa a atitude do sujeito ante cada afirmativa.
Fonte: MATTAR, F. Pesquisa de Marketing. Sdo Paulo: Atlas, 1997.

Uma afirmativa refere-se a ndo deixar que o medo
de fracassar impeca a iniciativa de empreender:
em torno de 50% dos homens e 45% das mulheres
afirmam que ultrapassariom esse medo e
comegariam seus negdcios. Este fator se relaciona,
entre outros, com a percepgdo de facilidade de
empreender no contexto brasileiro. Os percentuais
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de quase 46% dos homens e das mulheres indicam
que a maioria da nossa populacdo — 54% de ambos
0s sexos — percebe justamente o contrdrio: que é
dificil empreender no pais. Dai talvez se origine,
ao menos parcialmente, o medo de fracassar, que
seria impeditivo para 50% da populag¢d@o masculina

o 0 22

e de 55% da populagdo feminina. Portanto, tais
fatores merecem ser enfocados e tratados em
diversos niveis — educacional, social, cultural e
politico — para que as pessoas possam colocar em
acdo seus empreendedores potenciais.

Tabela 1®  Percentual® da populacdo masculina e feminina segundo a mentalidade - Brasil - 2024
Mentalidade Masculina Feminina
Afirmam conhecer pessoalmente alguém que comecou um novo negdcio nos ultimos 2 anos. 77,9 70,6
Afirmam perceber, para os préximos seis meses, boas oportunidades para se comecar um 65,3 63,8
novo negdcio nas proximidades onde vivem.

Afirmam ter o conhecimento, a habilidade e a experiéncia necessdrios para iniciar um novo 74,0 61,1
negacio.

Afirmam que o medo de fracassar ndo impediria que comegassem um novo negdcio. 50,5 453
Afirmam que consideram fdcil comegar um negdcio. 45,9 46,2
Afirmam a intengdo de iniciar um novo negdcio nos préximos 3 anos (empreendedores 54,1 46,5

potenciais)?.

Fonte: GEM Brasil 2023 e 2024
! Percentual da populagéo de 18 a 64 anos.

2 S@o considerados empreendedores potenciais aqueles individuos que ainda ndo sdo empreendedores (ndo considerados nascentes, novos ou
estabelecidos), mas que pretendem abrir um novo negdcio nos préximos trés anos.

Os sonhos da populacdo brasileira, segundo o
sexo, sdo o foco da Tabela 11. Desponta como
sonho mais intenso a aquisi¢do da casa proépria,
um pouco mais forte entre as mulheres (40%) do
que entre os homens (38%).

“Ter o préprio negdcio” envolve praticamente um
terco da populacgdo brasileira, atingindo 36% entre
os homens (2° lugar) e 33% entre as mulheres (3°
lugar). Dentre as outras opgdes de carreira, cerca
de 25% das mulheres sonham com “fazer carreira
no servigo publico” (6° lugar), 5,1 p.p. a mais do que
entre os homens com 20,2% (8° lugar). O sonho
“fazer carreira numa empresa” é indicado por
aproximadamente 20% dos homens (em 9° lugar,)

e 17,5% das mulheres (9° lugar).

“Viajar pelo pais” ocupa o segundo lugar entre as
brasileiras (35,7%) e terceiro lugar (33%) entre

os brasileiros. “Viajar para o exterior” é o sonho
de 33,5% dos homens (3° lugar) e de 32% das
mulheres (4° lugar).

“Comprar um automdvel” é a motivacdo de
quase 30% das mulheres e de 26% dos homens,
ocupando o quinto lugar para ambos os sexos.
“Ter um diploma de ensino superior” é o sonho
de praticamente 22% dos brasileiros, homens e
mulheres, posicionando-se em sexto lugar entre
eles e sétimo entre elas.

“Casar e constituir uma nova familia” é almejado
por 20,2% dos homens (7° lugar) e por 16,5% das
mulheres (10° lugar).

7

“Ter plano de saude” é o sonho e 21,5% das
brasileiras e de 18,6% dos brasileiros.
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Tabela 11 Percentual® da populagdo por sexo segundo o "sonho" - Brasil - 2024
>
Populacdo (%)

Sonho

Masculino Feminino
Comprar a casa propria 379 39,7
Ter o préprio negécio 35,6 33,0
Viajar para o exterior 335 32,1
Viajar pelo Brasil 33,3 35,7
Comprar um automovel 26,1 29,8
Ter um diploma de ensino superior 21,7 22,0
Casar ou constituir uma nova familia 20,2 16,5
Fazer carreira no servigo publico 20,2 253
Fazer carreira numa empresa 20,1 17,5
Ter plano de saude 18,6 21,5
Comprar um computador/tablet/smartphone 12,7 14,3
Nenhum 7,6 58
Outro 3,3 3,2
Ndo respondeu 0,7 0,6

Fonte: GEM Brasil 2024

1 Percentual da populagdo em 2024, com idade entre 18 e 64 anos, que tém como sonho o item especificado. Cada individuo pode ter mais de um

item selecionado.

A evolucdo entre os anos 2019 e 2024 do
percentual da populagdo que manifesta o sonho
de “ter o préprio negécio” é exibida no Grdfico 7.

Apesar das flutuagdes verificadas nesse indicador,

se percebe que se trata de um fator que independe
do género da pessoa. Em todos os anos da série,

Grafico 7

se vé pouca diferenca na manifestagdo do sonho
de se ter o préprio negdcio, sejam os respondentes
homens ou mulheres.

Vale registrar que 2024 apresenta o menor
valor desse indice, para ambos os sexos, com
percentuais semelhantes ao verificado em 2019.

Evolucdo do percentual da populagdo que tem o "sonho" de ter o préprio negdcio por sexo - Brasil -

2019:2024
D
e« Masculino Feminino
59.0 60,6
i -~ 49,8
58,8 \‘5'7 59,1
37,8
46,6 46,7 35,6
35,7 33,0
2019 2020 2021 2022 2023 2024

Fonte: GEM Brasil 2019 a 2024
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